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Fachhandels-Roadshow begeistert mit neuen Elektrokleingerate-Highlights

Rundum gelungen — Die HEPT weiter auf Erfolgskurs

Sieben Premium-Marken der Elektrokleingerate-Branche auf einen Schlag,
zwoOlf  Standorte in ganz Deutschland, drei Wochen geballte
Fachhandelskompetenz: Die HEPT Uberzeugte auch 2011 mit ihrem
einzigartigen Konzept und wurde von den Handlern erneut begeistert
angenommen. In der Zeit vom 28. Marz bis 14. April prasentierten Beurer,
Dyson, Graef, JURA, JURA Gastro, LAURASTAR und Remington/Russell Hobbs
die Produkt-Highlights des Fruhjahrs und gaben in zahlreichen Gesprachen
einen Ausblick auf kommende Trends und Innovationen.

Mit drei Wochen Vorsprung startete die HEPT dieses Jahr am 28. Marz in Bochum und
verzeichnete bereits zum Auftakt einen Besucher-Zuwachs. Aber auch andere
Standorte wie Koln, Hannover und der ,Neuling“ Bdblingen wurden von den lokalen
Handlern sehr gut angenommen, was durch die Auswahl an attraktiven Locations
zusatzlich unterstitzt wurde. Alle sieben Aussteller ziehen ein auflerst positives Fazit
und freuen sich bereits jetzt auf eine Fortsetzung des Erfolgskonzeptes HEPT im Jahr
2012.

Berthold Niehoff, Vertriebsleiter der Beurer GmbH
,Die HEPT 2011 war fur Beurer ein voller Erfolg und ist fur uns das beste Beispiel
gelebter Vertriebspraxis. An allen Standorten wurden unsere Neuheiten und
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Innovationen mit groRem Interesse aufgenommen.* Ma

Erich Geisser, Geschaftsfuhrer der Dyson GmbH

»ZWOIf HEPT Veranstaltungen - zwolf Abende, an denen wir unseren Handelspartnern beUI'er
spannende Dyson-Produktneuheiten prasentieren konnten. Schon jetzt freuen wir
uns auf die HEPT 2012.“

Heinz Gotz, Vertriebsleiter der Gebr. Graef GmbH & Co. KG GRAEF
,Die HEPT 2011 war fur Graef ein voller Erfolg. Es ist beeindruckend, die hohe
Akzeptanz unserer neuen Produkte beim Handel zu erleben. Wir freuen uns schon jetzt

auf eine Neuauflage der HEPT im kommenden Jahr.* dgson
Rolf Diehl, Geschaftsfiihrer der JURA Elektrogerate Vertriebs-GmbH

»,Die Resonanz auf unsere Neuheiten war ausnahmslos positiv — allen voran sind hier @Rum" Hobbs
die IMPRESSA Z7 One Touch Voice und der Cool Control Wireless zu nennen, die fur REMINGTON |

sehr viel Aufsehen bei den Handlern und in den Medien sorgten.”

Frank Goring, Geschéaftsfuhrer der JURA Gastro Vertriebs-GmbH <
»Die vielen Gesprache im Rahmen der HEPT haben gezeigt, dass wir mit unserer LAURASTAR’
Neuausrichtung auf dem richtigen Weg sind und der Handler uns als professionellen FERI R Ce.
Kaffeevollautomatenanbieter wahrnimmt.*
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Thomas Bald, Commercial Director der LAURASTAR Deutschland GmbH
,»0hne Termindruck in entspannter Atmosphéare Produkte auszuprobieren und
Gesprache Uber kommende Aktivitaten fihren zu kdénnen«, lautete ein haufiges
Feedback derjenigen Handelspartner, die die Veranstaltungen besucht haben.*

Thomas Klusener, Sales Director fur Remington und Russell Hobbs

,Die HEPT 2011 war fur uns ein voller Erfolg! Uber die gute Resonanz zu unserem
Konzept 'Zwei Marken, ein Team' und den auf der HEPT gezeigten Frihjahrs- und
Sommerneuheiten freuen wir uns sehr."

Die Statements im Detail:

(F. Goring, H. Gotz, E. Geisser, B. Niehoff, T. Bald, T. Klusener, R. Diehl; v. l. n. r.)

Berthold Niehoff, Vertriebsleiter der Beurer GmbH

,Die HEPT 2011 war fur Beurer ein voller Erfolg und ist fir uns das beste Beispiel
gelebter Vertriebspraxis. Die erfreulich hohe Resonanz gibt uns Recht, wieder im
jahrlichen Rhythmus auf Tour zu gehen. An allen Standorten wurden unsere
Neuheiten und Innovationen mit groRem Interesse aufgenommen, insbesondere die
HEPT-Exklusivmodelle in Form einer Kichen- und Kdérperwaage, waren Uberaus
begehrt. So ist es nicht verwunderlich, dass wir mit den Verkaufszahlen mehr als
zufrieden sind. Zudem freut es uns, dass sich die HEPT bei Kunden und
Handelspartnern als Ordermesse im Fruhjahr etabliert hat und gemeinsam mit der
IFA, als Messehighlight im Herbst, den jahrlichen Zyklus im besten Sinne rund
macht.*

Pressekontakt Trademark Public Relations GmbH Marian Weber Tel.: 0B9 4444674-14
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Erich Geisser, Geschaftsfuhrer der Dyson GmbH

LZWOIf  HEPT Veranstaltungen - zwolf Abende, an denen wir unseren
Handelspartnern spannende Dyson Produktneuheiten prasentieren konnten. Die
Resonanz auf unseren kabellosen Handstaubsauger Dyson DC35 Multi Floor sowie
unsere um 5 Dezibel leiseren Dyson dB DC29 Modelle war uberaus positiv. Und
auch die neuen Air Multiplier Ventilatoren erregten einmal mehr grof3es Interesse
bei uns am Stand. Somit war die HEPT 2011 fir uns erneut ein voller Erfolg. Schon
jetzt freuen wir uns auf die HEPT 2012.*

Heinz Gotz, Vertriebsleiter der Gebr. Graef GmbH & Co. KG

»Man ist immer wieder beeindruckt, wie groRRartig die HEPT im Handel akzeptiert
ist. Der Zuspruch an den einzelnen Standorten war gut, an einigen sogar sehr gut.
Fur uns von Graef haben wir vom gesamten Handel den Eindruck bekommen, dass
unsere neuen Produkte, die wir auf der IFA im letzten Jahr erstmalig gezeigt haben,
mittlerweile ihren Platz beim Verbraucher gewonnen haben. Im Bereich Siebtrager
haben wir uns im Handel eine hohe Kompetenz aufbauen kdnnen, die auf der
diesjahrigen HEPT zu sehr vielen Fachgesprachen im Thema Kaffee gefluhrt haben.
Unsere neuen Wasserkocher und Milchaufschaumer haben einen festen Platz im
Sortiment des Handels gewonnen. Und mit unserem neuen mobilen Allesschneider
Una 9 haben wir unsere Kompetenz im Bereich Schneiden noch einmal deutlich
unterstrichen. Gerade mit diesem Universalgerat bieten wir dem Fachhandel ein
neues Produkt, das die Fachkompetenz des Fachhandels noch einmal
beeindruckend unterstutzt. Wir freuen uns schon jetzt auf die HEPT 2012. Diese
mittlerweile zu einer Institution gewordene Einrichtung ist die richtige Plattform fur
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mittelstandische Unternehmen im Premiumsegment, sich als stabiles Element im Ma
stetigen Wandel dem Handel zu zeigen.* '

Rolf Diehl, Geschaftsfuhrer der JURA Elektrogerate Vertriebs-GmbH
LHinter uns liegen zwoIlf spannende Veranstaltungstage auf der diesjahrigen beUI'er
HighEventProductTour 2011. So war die Resonanz auf unsere Neuheiten

ausnahmslos positiv — allen voran sind hier die IMPRESSA Z7 One Touch Voice und

der Cool Control Wireless zu nennen, die fur sehr viel Aufsehen bei den Handlern GRAEF
und in den Medien sorgten. Wer hat schon den weltweit ersten sprechenden

Vollautomaten, der auch noch drahtlos mit seinem Milchkiuhler kommuniziert? Der

eigentliche Star bei JURA war allerdings einer, der gar nicht dabei war: die GIGA 5. d son
Der neue Vollautomat von JURA, den wir auf der IFA 2011 vorstellen werden. Ein g
Kaffee-Vollautomat, der unserer Ansicht nach den Begriff ,Super-Premium‘ neu
definieren wird. Vor allem in technischer Hinsicht zeichnet er sich in allen

S . . Russell Hobbs
Disziplinen durch Prazision, Perfektion und Professionalitdt aus. Erstmals schon @“mo

mehrere Monate vor der Produkteinfiuhrung, haben wir die Plattform der HEPT REVINGION §
genutzt, erste Gesprdche mit einigen unserer Handelspartner Uber das Gerat und

sein Vermarktungskonzept zu fuhren — mit einer Uberwaltigenden Resonanz. So \
richten wir nach der sehr erfolgreichen HEPT 2011 heute schon unseren Blick auf e -
das nachste Messe-Highlight — die IFA in Berlin.” ﬂ“ﬁﬁﬂiﬂ
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Frank Goring, Geschaftsfuhrer der JURA Gastro Vertriebs-GmbH

,Die diesjahrige HighEventProductTour 2011 haben wir vor allem genutzt, um dem
Fachbesucher die Veranderungen innerhalb der JURA Gastro Vertriebs-GmbH zu
erldutern und Fragen zu beantworten. Die vielen Gesprache haben gezeigt, dass wir
mit unserer Neuausrichtung auf dem richtigen Weg sind und der Handler uns als
professionellen Kaffeevollautomatenanbieter wahrnimmt. Mit einem breiten
Produktportfolio und individuellen Kaffee-Losungen ist jedes Blro, jede Bar oder
jedes Hotel perfekt in der Lage, seine Gaste mit hochster Kaffeequalitat zu
begeistern. Die flachendeckende Servicestruktur und die umfassende Betreuung
nach dem Kauf machen die Geréate der IMPRESSA X-Linie zur ersten Wahl, wenn ein
Kaffeekonsum von bis zu 100 Tassen am Tag abgedeckt werden soll.*

Thomas Bald, Commercial Director der LAURASTAR Deutschland GmbH
,»0hne Termindruck in entspannter Atmosphéare Produkte auszuprobieren und
Gesprache Uber kommende Aktivitaten fihren zu kdénnen«, lautete ein haufiges
Feedback derjenigen Handelspartner, die die Veranstaltungen besucht haben.

Im Focus standen selbstverstandlich die beiden Weltneuheiten mit 3D aktiver
Blgeleisensohle, das System LAURASTAR S7, das mittlerweile bereits mehr als
30 % des Marktes fir Blugelsysteme ausmacht, und der Generator LAURASTAR G7.
Auch das neue Trainingskonzept ,LAURASTAR COMPETENCE CENTER® mit
Terminangeboten fur Produkt- und Verkaufstrainings sowie die Frihjahrs-Testaktion
fanden regen Anklang. Zahlreiche Fachh&ndler haben sich aufgrund des attraktiven
Gesamtpaketes mit Produkten und Durchverkaufsmallnahmen Uberzeugen lassen,
LAURASTAR wieder zu fuhren oder neu ins Sortiment aufzunehmen. In den
nachsten Wochen und Monaten gilt es jetzt fur das hochmotivierte LAURASTAR
Team, die auBerst positiven Reaktionen in langfristige Geschaftsbeziehungen mit
effektiven Aktivitatenplanen umzuwandeln.”

Thomas Klusener, Sales Director fur Remington und Russell Hobbs

»,Die HEPT 2011 war fur uns ein voller Erfolg! Unseren Vertriebspartnern konnten
wir beim ersten gemeinsamen Auftritt der Marken Russell Hobbs und Remington in
zahlreichen persodnlichen Gesprachen die neue Vertriebsstruktur in Deutschland
erlautern. Uber die gute Resonanz zu unserem Konzept 'Zwei Marken, ein Team'
und den auf der HEPT gezeigten Frihjahrs- und Sommerneuheiten freuen wir uns
sehr."
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Das ist die HighEventProductTour

Die im Jahr 2003 erstmals veranstaltete HighEventProductTour ist eine Fachhandels-Roadshow, die den
jeweiligen Ausstellern eine einzigartige Plattform zur Prasentation ihrer Sortimente, ihrer
Vertriebskonzepte und ihrer Leistungspakete bietet. Die zwolf bundesweiten Ausstellungsorte
ermoglichen dem Handler kurze Anfahrtswege; die Offnungszeiten von 16:00 bis 22:00 Uhr erlauben
einen Besuch auch nach den Ladenschlusszeiten. Die Aussteller JURA, Beurer, Graef, Dyson,
Remington/Russell Hobbs, LAURASTAR und JURA Gastro nutzen die HEPT zur Einfihrung ihrer
Frahjahrsneuheiten und fur den intensiven Austausch mit ihren Handelspartnern. Auf der
HighEventProductTour treffen die Besucher neben dem zustdndigen AuRendienstmitarbeiter oder der
Handelsvertretung auch die Fuhrungsliga der Aussteller an. Mehr Informationen unter www.hept.de.
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